Lnsubmarino
paramisolo

y olros viajes
inalcanzables

Las experiencias reservadas a un pufiado
de afortunados consolidan su mercado.
Pero a medida que el turismo estd cada vez
mas al alcance de casi todos, lo importante
yano es solo adénde ir, sino como.
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URANTE SIGLOS, el clavo tuvo
un valor incalculable. Esta espe-
cia solo se cultivaba en cinco is-
las remotas de las Molucas, en
los confines de Indonesia. Adere-
zar las comidas con clavo —o con
\ nuez moscada, también originaria
5de ese archipiélago— estaba reservado a muy pocos, era
Ealgo exclusivo, un simbolo de riqueza y poder. Sin em-
ibargo, en el siglo XVIII comenzé un comercio a gran es-
cala —latrocinio o pirateria serian dos expresiones mas
adecuadas— de estas especias debido a aventureros
como Pierre Poivre (su apellido significa curiosamen-
te “pimienta” en francés), que se dedicaron a robar las
semillas y plantarlas en otros territorios. Como explica
Jack Turner en su libro Las especias. Historia de una
tentacion, que acaba de editar Acantilado, ese movi-
miento masivo de materias primas hizo que aquellc
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que habia sido Unico se convirtiese en popular y, por
tanto, se devaluase a ojos de los ricos. Lo mismo puede
decirse de los viajes.

En la época del Grand Tour, un periplo formativo por
Europa que se puso de moda en la Inglaterra del siglo
XVIII, viajar era un privilegio: requeria mucho dinero
y mucho tiempo, y se trataba de un indudable signo
de distincion, pues quienes lo disfrutaban se alojaban
en hoteles de cinco estrellas, mansiones que daban al
Gran Canal de Venecia o transatlanticos que cruzaban
con parsimonia los océanos. Sin embargo, la explosion
del turismo de masas, que comenzo en los anos seten-
ta del siglo XX y se ha disparado en el XXI con las com-
panfias aéreas de bajo coste y las reservas por Internet,
ha transformado no solo muchas ciudades del planeta,
sino también el significado mismo de viajar.

Al mismo tiempo que los desplazamientos por pla-
cer se popularizaban, ha ido creciendo otra rama de
la industria turistica: 1a de los viajes de lujo. Y se trata
de un negocio fabuloso. La Organizacion Mundial del
Turismo (OMT), dependiente de la ONU, cifré el creci-
miento de todo el sector en un 7% en 2017. Sin embar-
go. el sezmento de la alta gama viajera aumento casi
res veces mas, un 18,1%, muy por encima del consumo

Incluso en medio de la mayor crisis que han vivido
~onomias occidentales desde la Gran Depresion, el

e 1ar qué significa la exclusividad cuan-
20 todo el mundo se puede subir a un avién y reservar

rzs200 = luopudo ser el clavo o la nuez moscada, o

ama sueee =n los hoteles Palace o Ritz, pero en la actua-

Sa0 == a2 de algo gque muy poca gente puede tener
2 Su aicamee- una experiencia.

“onde viajas, sino cémo viajas”, resu-

e Dmentn Desurmont, fundador y CEO de 1a agen-
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